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Executive summary 

Η εκστρατεία ενημέρωσης του Γραφείου 
Ασθενών της Ελληνικής Ουρολογικής Εταιρείας 
υλοποιήθηκε με στόχο να συμβάλει στην άρση 
των ταμπού γύρω από τις  ουρολογικές 
παθήσεις και να αναδείξει τη σημασία της 
πρόληψης και της έγκαιρης διάγνωσης.

Μέσα από ένα ολοκληρωμένο πρόγραμμα 
επικοινωνίας 360°, η καμπάνια αξιοποίησε 
τηλεόραση, ραδιόφωνο, ψηφιακά μέσα, 
δημόσιες σχέσεις και στοχευμένες ενέργειες 
ενημέρωσης, επιτυγχάνοντας ευρεία προβολή 
και ουσιαστική απήχηση.





Παραγωγή 
περιεχομένου 

Στο πλαίσιο της εκστρατείας δημιουργήθηκε μια 

σειρά 6 πρωτότυπων βίντεο με στόχο να 

προσεγγίσουν το κοινό με τρόπο άμεσο, οικείο και 

ανθρώπινο.

Η παραγωγή συνδύασε ενημέρωση και χιούμορ, 

αξιοποιώντας 3 αναγνωρίσιμους ηθοποιούς και 

πρόσωπα της ελληνικής θεατρικής σκηνής και ένα 

μέλος του Γραφείου Ασθενών, ώστε να 

αναδειχθεί ότι η πρόληψη και η συζήτηση γύρω 

από την ουρολογική υγεία δεν πρέπει να αποτελούν 

θέμα ντροπής.



Δημιουργικό
περιεχόμενο

• 1 TV Spot
• 5 Radio Spots
• 6 Digital Videos

Συμμετείχαν:
• Λευτέρης Ελευθερίου
• Μιχάλης Σαμαρίνας
• Μαρία Κωνσταντάκη
• Χριστίνα Τσάφου



From concept to 
campaign 

Η συμμετοχή των ηθοποιών Λευτέρη

Ελευθερίου, της Χριστίνας Τσάφου και

της Μαρίας Κωνσταντάκη συνέβαλε ώστε

ένα θέμα που συχνά αντιμετωπίζεται με

αμηχανία να παρουσιαστεί με οικειότητα, 

χιούμορ και φυσικότητα, χωρίς να χαθεί ο

επιστημονικός χαρακτήρας της

εκστρατείας.



Behind the Scenes
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Τηλεοπτική 
προβολή  





Ραδιοφωνική 
μετάδοση  





Social Media    





Δημοσιότητα 
και earned 
media     





Δράσεις πεδίου 
(Outreach)

Αυτοκόλλητα στις τουαλέτες της ΚΑΕ ΠΑΟΚ

Αφίσες σε ιατρεία και κλινικές σε Αθήνα και Θεσσαλονιική



Ambient 
activation και 
συνεργασία με 
ΚΑΕ ΠΑΟΚ 



Για πρώτη φορά, το μήνυμα της καμπάνιας μεταφέρθηκε 
μέσα στον φυσικό χώρο όπου οι επισκέπτες έρχονται 
αντιμέτωποι με την καθημερινή τους ρουτίνα.

Η τοποθέτηση αυτοκόλλητων στις τουαλέτες του γηπέδου 
της ΚΑΕ ΠΑΟΚ λειτούργησε ως μια άμεση υπενθύμιση για 
την αξία της πρόληψης, δημιουργώντας υψηλή ορατότητα 
και ισχυρή ανάκληση του μηνύματος.



Στοχευμένη
ενέργεια υψηλής 
ορατότητας 
Η ambient δράση υλοποιήθηκε για 45 
ημέρες στις τουαλέτες του PAOK Sports 
Arena, καλύπτοντας σημαντικούς εντός 
έδρας αγώνες της ΚΑΕ ΠΑΟΚ με υψηλή 
προσέλευση φιλάθλων
Xιλιάδες φίλαθλοι ήρθαν σε επαφή με το 
μήνυμα σε 5 σημαντικούς εντός έδρας 
αγώνες με προσέλευση άνω των 20.000 
φιλάθλων. 
Το κοινωνικό μήνυμα της εκστρατείας 
εκτιμάται ότι ήρθε σε άμεση επαφή με 8-
10.000+ χιλιάδες επισκέπτες, σε ένα 
σημείο απόλυτης συνάφειας με το 
περιεχόμενο της καμπάνιας



Point of care
communication 



Point of care
communication 

Στο πλαίσιο της εκστρατείας σχεδιάστηκαν και 
τυπώθηκαν 200 ενημερωτικές αφίσες, οι οποίες 
τοποθετήθηκαν σε ουρολογικά ιατρεία και κλινικές
σε Αθήνα και Θεσσαλονίκη, μεταφέροντας το 
μήνυμα της πρόληψης στο φυσικό περιβάλλον 
όπου λαμβάνονται αποφάσεις για την υγεία.



Απολογιστική 
Συνέντευξη 
Τύπου



Απολογιστική 
Συνέντευξη 
Τύπου

Με την ολοκλήρωση της κύριας φάσης 
της εκστρατείας πραγματοποιήθηκε 
απολογιστική Συνέντευξη Τύπου, κατά 
την οποία παρουσιάστηκαν τα 
αποτελέσματα της πρωτοβουλίας, τα 
βασικά μηνύματα που αναδείχθηκαν και 
η σημασία της συνέχισης της 
ενημέρωσης για την ουρολογική υγεία.



Απολογιστική 
Συνέντευξη 
Τύπου
Η εκδήλωση έδωσε την ευκαιρία 
στην Ελληνική Ουρολογική 
Εταιρεία να παρουσιάσει τον 
αντίκτυπο της καμπάνιας, να 
επαναφέρει το θέμα στην 
επικαιρότητα και να ενισχύσει 
περαιτέρω τη δημόσια συζήτηση 
γύρω από την πρόληψη.



Δηλώσεις και
στιγμιότυπα από
την Απολογιστική 
Συνέντευξη Τύπου



Η εκστρατεία πέτυχε 

Να μεταφέρει το μήνυμα της πρόληψης σε 
περισσότερους από 5,4 εκατομμύρια πολίτες

Να προκαλέσει 176 δημοσιεύματα

Να ενεργοποιήσει Τηλεοπτικά και Ραδιοφωνικά 
Μέσα πέρα από τον αρχικό σχεδιασμό

Να αποκτήσει οργανική δημοσιότητα μέσω 
συνεντεύξεων και αφιερωμάτων

Να φέρει το μήνυμα της πρόληψης σε σημεία 
καθημερινής επαφής του κοινού (ιατρεία, 
κλινικές, γήπεδο)

Να δημιουργήσει έναν νέο δημόσιο διάλογο γύρω 
από ένα θέμα που μέχρι σήμερα αντιμετωπιζόταν 
ως ταμπού
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